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INtroduzione del brand

« La storia di EOS Liquori

Un’essenza preziosa che nasce dalla passione e dal
legame con la terra. Il nostro brand celebra
'autenticita della Calabria, trasformando i suoi agrumi
piu pregiati in liquori d’eccellenza.

Ogni bottiglia racchiude il sapere artigianale di una
produzione  familiare, lontana dalla  grande
distribuzione, con un solo obiettivo: offrire
un’esperienza sensoriale autentica e raffinata.
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MISSION e VISION

» Mission

Creare liguori autentici che raccontano la Calabria
attraverso la purezza della materia prima e il rispetto
della tradizione artigianale. Non puntiamo alla grande
distribuzione, ma a chi cerca un prodotto unico, fatto
con passione e dedizione.

* Vision

Diventare un punto di riferimento per gli amanti dei
liguori premium, portando la qualita e la tradizione
calabrese nelle migliori tavole d’Italia.
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Oblettivi del brand

« Obiettivo 1

Affermare I'eccellenza artigianale.

Creare liguori che esaltano le materie prime locali con
metodi di produzione tradizionali e controllati.

« Obiettivo 2

Valorizzare il Made in Italy

Comunicare l'origine, la tradizione e il legame con |l
territorio calabrese attraverso ogni dettaglio, dalla
produzione al packaging.
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Valori del brand

- Autenticita

Ogni bottiglia e il risultato di un processo artigianale,
senza compromessi sulla qualita.

-Passione

Il liquore nasce dall'amore per la terra e dal desiderio
di tramandare una tradizione familiare.

-Eccellenza

Selezioniamo solo gli agrumi migliori e lavoriamo con
cura ogni fase della produzione per garantire
un’'esperienza sensoriale senza pari.
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Brand keywords

Esclusivita : Territorio

Prodotto in quantita limitate, non per la grande Le materie prime provengono esclusivamente dalla
distribuzione ma per intenditori e locali selezionati. Calabria, terra di agrumi straordinari. Il legame con |l
Questo ne accresce il valore, rendendolo un S|mbolo territorio € essenziale: ogni sorso racconta la storia
di raffinatezza e qualita superiore. e | profumi di questa regione.

Artigianalita Esperienza Purezza

Ogni bottiglia e il sisultato di—un processo S Non e solo un liguore, ma un viaggio nei sapori e nei Ingredienti selezionati, senza additivi 0 aromi
tradizionale, fatto con cura e passione. & profumi del Mediterraneo. Ogni degustazione € un artificiali. Solo agrumi calabresi, lavorati con metodi
La laverazione e manuale, senza processi mdustrlall, momento da assaporare lentamente, un'esperienza naturali per preservarne il gusto autentico.

per garantire un prodotto autentico e di alta qualita. autentica e avvolgente.
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Tone of voice

» A cosa serve

Il tono di voce rappresenta lo stile comunicativo di un
brand e definisce il modo in cui si relaziona con |l
proprio pubblico.

E un elemento fondamentale della brand identity,
perché contribuisce a creare coerenza, a distinguere |l
brand dalla concorrenza e a rafforzare la percezione
dei suoi valori.

« Tone of voice scelto

Elegante, evocativo, raffinato.

Un tono di voce che trasmette il valore del prodotto
senza risultare eccessivamente formale.

Deve evocare sensazioni e raccontare la storia dietro
ogni bottiglia, con uno stile narrativo autentico e
coinvolgente.



















MADE IN ITALY CRAFTED WITH PASSION FAMILY RECIPE

EOSLIQUORLIT 100% TRADITIONAL RECIPE ESTD. 2025
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Brand coordinate

// Color palette

#011923
RGB: 1,25, 35
CMYK: 100, 76, 56, /6

Dark
Golden

#CO933E
RGB: 192,147/,62
CMYK: 22, 39, 82,10

Soft
lvory

#FFFSEB
RGB: 255, 248, 235
CMYK: O, 3,10, 0
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Brand coordinate

/ Typeface

Primary Typography - Sagite

Aa Bb

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdelghijklImnopgirsiuvwxyz
01224506769

Primary Typography - Bomstad

Aa Bb

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghiklmnopgrstuvwxyz
0123456789
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MADE IN ITALY CRAFTEE®YITH PASSION FAMILY RECIPE

EOSERMSE@R]FT 100 TRADITIONAL RECIPE ESTID 2@
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Brand coordinate

/ Color palette

Golden

#CO9O33E o _' 4 #D4A373 #FEFAEO
RGB: 192,147/, 62 R R RGB: 212,163,115 : : RGB: 254,250, 224
CMYK: 22,39, 82,10 KAS ] CMYK: 16, 38, 57, 4 _ R CMYK: 1,0,16, 0
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Brand coordinate

/ Typeface
Primary Typography - Nomad Decorative Primary Typography - Fontspring
ABCERAF GREIIKEMNOPQRSTUNVWXY Z ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ARLCDEFGHIJKEMNOPQRS TUVWXYZ abcdelghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789 0123456789
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turn on your idea.

alemara’ U\
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logo design // brand identity // social media

web design // visual communication // print design




